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关于
MARCOLIN

Marcolin是全球眼镜市Marcolin是全球眼镜市

场的领先集团之一，于场的领先集团之一，于

1961年在威尼托眼镜区1961年在威尼托眼镜区

的中心成立。 的中心成立。 

60多年来Marcolin一直为各自领域中最重要和领先的品60多年来Marcolin一直为各自领域中最重要和领先的品

牌，从事设计、生产和销售眼镜的业务。 牌，从事设计、生产和销售眼镜的业务。 

通过致力追求卓越和持续推进创新，以独特技术将顶尖工通过致力追求卓越和持续推进创新，以独特技术将顶尖工

艺与先进科技相结合脱颖而出。艺与先进科技相结合脱颖而出。

作为一家企业，Marcolin 坚信工艺和技术发展是其历史作为一家企业，Marcolin 坚信工艺和技术发展是其历史

中最核心的价值观。 中最核心的价值观。 

  

总部位于（贝卢诺省）隆加罗内Longarone，这是一个优总部位于（贝卢诺省）隆加罗内Longarone，这是一个优

质生产的优越之地，也是意大利精湛技艺的核心。质生产的优越之地，也是意大利精湛技艺的核心。



时间线时间线
1961年61年 19 84年84年 19 99年99年 20 12年12年 20 13年13年
乔瓦尼·马克林（Giovanni 乔瓦尼·马克林（Giovanni 

Marcolin）在威尼托的眼Marcolin）在威尼托的眼

镜制造区创立了"Fabbrica 镜制造区创立了"Fabbrica 

Artigiana工艺厂"，专业从Artigiana工艺厂"，专业从

事黄金层压式镜臂的制作事黄金层压式镜臂的制作

Marcolin的员工数量显著增Marcolin的员工数量显著增

长，并达到每年一百万副的长，并达到每年一百万副的

生产量生产量

Marcolin继续增长并在意大Marcolin继续增长并在意大

利证券交易所上市交易利证券交易所上市交易

欧洲领先的私募股权公司欧洲领先的私募股权公司

PAI合作伙伴, 完成收购PAI合作伙伴, 完成收购

Marcolin股份公司的多数股Marcolin股份公司的多数股

权，随后从意大利证券交易权，随后从意大利证券交易

所退市所退市

Marcolin完成收购美国市场Marcolin完成收购美国市场

眼镜行业的第二大制造商 眼镜行业的第二大制造商 

Viva国际集团Viva国际集团

收购位于眼镜生产核心地区收购位于眼镜生产核心地区

弗尔托尼亚Fortogna的 隆加弗尔托尼亚Fortogna的 隆加

罗内新生产厂，使公司的自罗内新生产厂，使公司的自

家意大利制造产能翻倍家意大利制造产能翻倍

Marcolin迈向新的发展阶Marcolin迈向新的发展阶

段，旨在巩固其在眼镜领域段，旨在巩固其在眼镜领域

的全球领导地位的全球领导地位

这是一条涉及公司360°的这是一条涉及公司360°的

ESG（环境、社会和公司治ESG（环境、社会和公司治

理）路径的起点；在物流和自理）路径的起点；在物流和自

动化领域进行了重要投资，以动化领域进行了重要投资，以

利用有利于员工福祉和执行速利用有利于员工福祉和执行速

度的技术。Marcolin公司庆祝度的技术。Marcolin公司庆祝

其成立六十周年其成立六十周年

Marcolin与雅诗兰黛公司签署Marcolin与雅诗兰黛公司签署

了TOM FORD眼镜的永久许可协了TOM FORD眼镜的永久许可协

议。该协议是与TOM FORD签订议。该协议是与TOM FORD签订

的许可协议的重要延伸 的许可协议的重要延伸 

这一年重新推出Marcolin这一年重新推出Marcolin

的主要国际品牌WEB 的主要国际品牌WEB 

EYEWEAR。一个与阿尔法罗EYEWEAR。一个与阿尔法罗

密欧F1车队的新身份和国际密欧F1车队的新身份和国际

伙伴关系伙伴关系

20 14年14年 20 21年21年20 20年20年 20 22年22年 20 23年23年



成长成长
60多年的历史60多年的历史

2014年，收购美国制造公

司VIVA International

使集团受益于更高的年

营业额，约为1.9亿美

元。2014年，Marcolin

的营业额超过3.6亿欧

元，高于2012年2.14 亿

欧元 (+69%)

1999年在证券交易所上

市：当时Marcolin的综

合营业额为9600万欧元

在推出TOM FORD授权

后，Marcolin的营业额在

2005年至2012年间增长近

40%，这也得益于TOM FORD

在眼镜领域的指数级增长

2017年标志着全球营业

额突破4.5亿欧元

得益于管理效率和长期

战略投资，2022财年中

Marcolin的净销售额达

到5.474亿欧元，比2021

年增长20.1%。调整后

的Ebitda达到6100万欧

元，比上一财年的5010

万欧元增长21.7%

2012年，在被私募股权

基金PAI合作伙伴收购

后，该公司的营业额达

到2.14亿欧元



欧洲、中东和非洲地区欧洲、中东和非洲地区

+16,9% @固定汇率

+18.2%+18.2%
+3,6% @固定汇率

+16.6%+16.6%
+32,6% 固定汇率

+46.6%+46.6%
+53,4% @固定汇率

+55.3%+55.3%

48%

美洲地区美洲地区 亚洲地区亚洲地区

4%

其余地区其余地区

42% 6%

营业额营业额
按地区划分的2022财年按地区划分的2022财年

每年+20,1% @当前汇率

每年+13,2% @固定汇率5.4745.474 亿欧元总额总额

2.6亿2.6亿
欧元

2.32亿2.32亿
欧元

2400万2400万
欧元

3100万3100万
欧元



全球范围：全球范围：

~2000名~2000名 57%57%
女性女性

43%43%
男性男性

50岁以下的雇员50岁以下的雇员

69%69%

按地理区域划分的员工分布情况 按地理区域划分的员工分布情况 

2%2%
巴西巴西

18%18%
美国美国

8%8%
亚太地区亚太地区

6%6%
墨西哥墨西哥

15%15%
欧洲、中东和欧洲、中东和
非洲地区非洲地区51%51%

意大利意大利

数字数字
雇员雇员



美洲地区美洲地区

亚洲地区亚洲地区

欧洲、中东和非洲地区欧洲、中东和非洲地区

澳大利亚澳大利亚

美国美国

墨西哥墨西哥
巴西巴西

比荷卢经济区比荷卢经济区英国英国

法国法国

西班牙西班牙

北欧国家北欧国家

隆加罗内(贝卢诺)隆加罗内(贝卢诺)

德奥瑞经济区德奥瑞经济区 俄罗斯俄罗斯

意大利意大利

阿联酋阿联酋
(合资企业)(合资企业)

悉尼悉尼

新加坡新加坡

上海上海

2个2个
物流中心

150家150家
分销商

其产品销售超过

125个125个
世界上的国家

Marcolin拥有一个在全世界 

由15由15家分公司 

组成的全球网络

新泽西新泽西
(美国)(美国)

数字数字
地点及分公司地点及分公司



持股持股
结构结构

3Cime S.p.A3Cime S.p.A
股份公司股份公司

Tofane S.A.Tofane S.A.
股份公司股份公司

83%83%
PAI合作伙伴PAI合作伙伴

Marcolin Marcolin 
S.p.A.股份公司S.p.A.股份公司

17%17%
共同投资者共同投资者

100%100%
共同投资者共同投资者

100%100%
共同投资者共同投资者



愿景
作为并被认可

并受到眼镜最佳合作伙伴

全球市场 的青睐

为



为眼镜行业创造并带来价值

倾听客户的意见 并让他们的生活更轻松， 不断提

并始终履行社会责任

高我们的产品和服务质量， 建立的业务关系 和品牌持久扎实而灵活,

使命



每副眼镜都有一个故事，而该故事由许多不同的主角所组成：每副眼镜都有一个故事，而该故事由许多不同的主角所组成：

品牌、创意团队、研究人员和原型制作、生产和开发部门。 品牌、创意团队、研究人员和原型制作、生产和开发部门。 

所有Marcolin系列均采用严格的技术和控制，提供设计独特的所有Marcolin系列均采用严格的技术和控制，提供设计独特的

眼镜，确保完美贴合，同时符合最高质量标准。 眼镜，确保完美贴合，同时符合最高质量标准。 

  

这个充满激情和卓越的过程，通过不同的专业知识将一个想法这个充满激情和卓越的过程，通过不同的专业知识将一个想法

转化为独特的体验，所有这些都是为全球备受推崇的产品赋予转化为独特的体验，所有这些都是为全球备受推崇的产品赋予

生命所必需的： 生命所必需的： 

一副Marcolin制造的眼镜 ，能随处可见。一副Marcolin制造的眼镜 ，能随处可见。

创造创造
一副MARCOLIN眼镜一副MARCOLIN眼镜



创意是故事的第一主角：每一个新款的开发都始于创意。 

Marcolin创意团队和特许经营商的共同目标是创造前卫的结

果，能够以全新的视角重新演绎趋势。

构思构思创造创造
一副MARCOLIN眼镜一副MARCOLIN眼镜



在这个阶段，工匠们的工作需要最大的精确度和对细节的关注。 

在模型的初始设计之后，就进入实际的原型制作阶段：对于每个

新产品，团队都会制作一个实体原型。 

结果就有了镜架的首次合集。

Marcolin拥有全球性的系列开发方法。 

设计阶段对于得出反映品牌风格和标志性元素的结果极为重

要：在发展出多个想法后，创意和特许经营商团队会提出一个

提案为原型设计铺平道路。 

原型制作原型制作设计设计



我们熟练的工匠和技术人员的精通技术确保每个细节都转化为

独特的元素。 

为确保最终产品通过每个步骤的质量控制，Marcolin分成三种

不同工艺的生产：金属镜架、醋酸纤维镜架和精加工。 

材料是根据要求、设计和材料本身的适应性来选择的。

每一季设计师和特许经营商都在塑料、贵金属和生物基材料上

合作，推出诠释当下潮流的色彩、颜色深度和搭配。 

生产生产材料和颜色材料和颜色



在工序结束后，将进行调整阶段。 

镜架的所有组件，从表面到镜片，都经过逐副检查，并（从适

合度开始）验证它们的基本特性。 

制造的最后阶段是精加工阶段。

人类宝贵的工艺与高科技机器的工作相结合，通过添加精致的

细节以及形状和镜架的定制来定义模型的细节。 

调整 调整 
品质监控品质监控精加工精加工



运作运作

技术 规划 仓库 分销需求 制造

品质品质

采购采购销售计划销售计划



创新创新
为工艺服务 为工艺服务 

资源的使用效率是公司不断致力的方面之一，也通过

改进生产流程来追求可持续发展。

在Marcolin，工艺与创新相互补充，技术服务于人。 

这方面的一个例子是自动包装和分拣系统，这是在主

要现场仓库内进行的一项重要投资，旨在利用有利于

员工福祉和执行速度的技术。 



可持续发展是Marcolin的本质和历史的一部分。关注渗可持续发展是Marcolin的本质和历史的一部分。关注渗

透到公司的各个方面，遵循从产品到整个价值链的各个透到公司的各个方面，遵循从产品到整个价值链的各个

领域的整体观点。领域的整体观点。

ESG路径始于这一愿景，这是一项战略计划，包括对环ESG路径始于这一愿景，这是一项战略计划，包括对环

境、人以及有效和现代公司治理的关注，旨在实现联合境、人以及有效和现代公司治理的关注，旨在实现联合

国在2015年制定的17项可持续发展目标。 国在2015年制定的17项可持续发展目标。 

在更广泛的集体社会责任视角下，对整个公司的承诺，在更广泛的集体社会责任视角下，对整个公司的承诺，

由合作伙伴和供应商共同承担。 由合作伙伴和供应商共同承担。 

环境、环境、
社会、社会、
公司治理公司治理ESG



	 品质措施 

	 质量管理体系认证（ISO 9001:2015-ISO 13485:2016）

	 眼镜/包装产品生态可持续材料领域的研发

	 公司开发的"追溯项目"

	� 与危险化学品有关的Marcolin“限用物质清单” 

（或RLS，“限用物质清单”的首字母缩写）

产品可持续发展 产品可持续发展 

环
境

环
境E



	 环境管理体系认证：ISO 14001:2015

	 废物管理

	 旨在提高公司能效和优化用水量的项目

企业可持续发展企业可持续发展

环
境

环
境E



	� 负责任的采购（“供应商行为准则”和 Marcolin集团的CSR计划）

	� 职业健康安全管理体系：符合国际标准ISO 45001:2018认证

	 保护多元化、公平和包容政策

	 员工身心健康和灵活工作形式的举措

社会责任社会责任

社
会

社
会S



	� Marcolin集团准则

	 内部控制和风险管理系统

	� 反腐败和反贿赂政策基于道德规范和Marcolin集团的反腐败和反贿赂合规

计划中阐明的原则，符合国际标准ISO 37001:2016

	 私隐管治

	 内部交易程序

	 反垄断合规准则

公司治理公司治理

公
司
治
理

公
司
治
理G



客户体验战略的实施代表了一种新的客户参与方式，将客户置于商业

模式的中心，从倾听和预测他们的需求开始，建立一种更简单、更持

久和负责任的经营方式，并不断改进产品和服务。

客户体验转型是Marcolin决定采取的途径，通过工具和流程的创新，

具体实现被认定为全球眼镜市场参考、最佳和首选合作伙伴的愿望。 

客户体验客户体验
转型转型



关键成功要素关键成功要素

设计愿景并将其整合到决策

过程中 

积极参与和加入整个组织 转变商业思维 

客户为中心客户为中心

以客户为中心的新全球思维 全面了解您的业务影响 充分了解客户对所提供产品和服

务的看法

客户体验客户体验
转型转型



专有商标专有商标

特许品牌特许品牌

品牌 品牌 
投资组合投资组合



WEB EYEWEAR是Marcolin自2008年以来的自有品牌，是一个意大利品牌，因其定义其身

份的工艺、设计和意大利风格而备受推崇。 

标志性元素、极简设计、自然色彩、材料效果和透明度是通过材料质量和尖端设计表达

个性的细节。 

2022年标志着WEB EYEWEAR新旅程的开始，将高度关注技术发展并极度忠实于品牌标

识。从产品设计开始重新设计品牌的重新启动，但不忽视新的商业、分销和营销策略。 

WEB EYEWEAR产品通过由2000多家精选经销商组成的国际网络经销于：意大利、西班

牙、葡萄牙、法国、比荷卢经济区、中东、俄罗斯、拉丁美洲、巴西。 

WEB
EYEWEAR



从2022年开始，WEB EYEWEAR和阿尔法·罗密欧F1®车队签署了多年合作伙伴关系，将

他们视为一级方程式世界锦标赛新冒险的主角。

此次合作见证了WEB EYEWEAR扩大其国际覆盖范围，并通过全新面貌提升其形象。

另一方面，阿尔法·罗密欧作为意大利乃至世界上最负盛名的赛车品牌之一，在竞争

激烈的环境中完美体现了意大利的生活方式。 

激情、设计和研究是WEB EYEWEAR和阿尔法·罗密欧车队在共同进行的这一重要旅程

中共享的一些基本价值观。

伙伴关系 伙伴关系 
WEB EYEWEAR + WEB EYEWEAR + 
阿尔法·罗密欧ALFA ROMEO F1®车队阿尔法·罗密欧ALFA ROMEO F1®车队



主要联系方式：

info@marcolin.com

+39 0437 777111

新闻联络:

press@marcolin.com

+39 02 76387611

WWW.MARCOLIN.COM
#SEENEVERYWHERE

https://it.linkedin.com/company/marcolin
https://www.facebook.com/marcolinspa/
https://www.instagram.com/marcolin_eyewear/

